3 지망 닛산

(1. 어떤 사업을 하고 있는지,
1. 닛산은 여러 자동차를 제조 및 판매 하는데 그중에서도 전기차 라인업을 확장하고 있다. 대표적인 모델로는 닛산 리프와 아리아가 있음. 닛산은 2030년까지 34개의 전기차 모델을 출시할 계획이며, 전기차 점유율을 60%로 높이는 것을 목표로 하고 있다.
2. 전고체 배터리 또한 개발하고 있다. 닛산은 2028년까지 전고체 배터리를 탑재한 전기차를 양산할 계획이다. 전고체 배터리는 기존 리튬 이온 배터리보다 에너지 밀도가 높고, 고속 충전 성능이 뛰어나며, 안전성이 우수함. 
3. 프리미엄 브랜드 ‘인피니티'. 닛산의 프리미엄 브랜드인 인피니티는 고급 차량 시장을 타겟으로 하고 있음. 
4. 글로벌 시장 전략 또한 중요하게 보고 있으며, 미국, 중국, 일본 등 주요 시장에서의 판매량 증대를 목표로 하고 있음. 예) 2026년까지 미국 내 판매량을 33만 대 증가시키고, 일본에서는 전기차 비중을 70%까지 끌어올릴 계획. 

(2. 어떤 사업적 리스크를 가지고 있는지,
닛산은 전기차 시장에서 경쟁력을 유지하기 위해 배터리 기술 개발에 많은 투자를 하고 있다. 그러나 배터리 기술의 빠른 발전 속도와 높은 연구개발 비용은 큰 리스크로 작용할 수 있음. 예를 들어, 닛산은 SK온과 배터리 합작사를 추진하고 있지만, 이 과정에서 기술적 문제나 생산 지연이 발생할 수 있음. 더 자세히 말하자면 배터리 성 및 안정성의 문제가 있을 수 있음. SK온기 개발하는 배터리는 파우치형 니켈 코발트 망간(NCM) 배터리임. 이 배터리의 성능과 안정성을 확보하기 위해서는 많은 테스트와 인증 과정이 필요함.. 만약 배터리 성능이 기대에 미치지 못하거나 안정성 문제가 발생하면, 제품 출시가 지연될 수 있어 닛산입장에서 상당한 리스크가 될수있음. 또한 닛산과 SK온은 서로 다른 기술적 배경을 가지고 있다는것도 문제가 될수있다. 배터리 기술을 통합하는 과정에서 호환성 문제나 기술적 충돌이 발생할 수 있기 때문에 이러한 문제를 해결하기 위해서는 추가적인 연구개발과 시간이 필요할 수 있음.  

(3. 경쟁사는 어떤곳인지
도요타 : 도요타는 일본 최대의 자동차 제조업체로, 닛산과 다양한 시장에서 경쟁하고 있음.. 특히 하이브리드 및 전기차 시장에서 도요타의 프리우스와 같은 모델이 닛산의 리프와 경쟁하고 있다.
혼다 : 혼다는 닛산과 비슷한 세그먼트에서 경쟁하는 또 다른 일본 자동차 제조업체이다. 특히 소형차와 SUV 시장에서 혼다의 CR-V와 닛산의 로그(Rogue) 등이 경쟁하고 있음. 
비야디 : 중국의 비야디는 전기차 시장에서 빠르게 성장하고 있는 기업으로, 닛산과 경쟁하고 있음. 비야디의 전기차 모델들은 중국 내수 시장뿐만 아니라 글로벌 시장에서도 닛산과 경쟁하고 있다. 
테슬라: 테슬라는 전기차 시장에서 닛산의 주요 경쟁사이다. 테슬라의 모델 3와 모델 Y는 닛산의 리프와 아리아(Ariya)와 같은 전기차 모델과 직접 경쟁하고 있다.
(4. 경쟁사와 비교한 강점과 단점
강점
닛산은 전기차 분야에서 오랜 경험을 가지고 있음. 닛산 리프(Leaf)는 세계 최초의 대량 생산 전기차 중 하나로, 전기차 시장에서 중요한 위치를 차지하고 있음. 이는 닛산이 전기차 배터리 기술과 관련된 노하우를 축적하는 데 큰 도움이 되었음. 또한 닛산은 자율주행 기술 개발에 적극적으로 투자하고 있다. 닛산의 ProPILOT Assist 시스템은 고속도로 주행 시 차량의 속도와 차선 유지를 자동으로 조절해 주는 기능을 제공하여 운전자의 편의성을 높이고 있다.
단점 
닛산의 전기차 배터리는 경쟁사에 비해 성능이 다소 떨어질 수 있음. 예를 들어, 테슬라의 배터리는 더 긴 주행 거리를 제공하며, 충전 속도도 빠름. 이는 전기차 시장에서 닛산의 경쟁력을 약화시킬 수 있음. 또한 닛산의 일부 모델은 경쟁사에 비해 연비가 낮은 편임. 닛산은 글로벌 자동차 시장에서의 경쟁이 치열해지면서 시장 점유율을 유지하는 데 어려움을 겪고 있음. 특히 전기차 시장에서 테슬라, 현대/기아 등과의 경쟁이 심화되고 있다.

(5. 경영자의 키워드와 나의 키워드 매치성 설명
도전 정신, 글로벌 리더십, 팀워크, 책임감
도전적인 정신으로 인생을 살아왔다. 문화적 차이로 힘들었던 해외 생활도 항상 정면으로 부딪히고 노력하고 도전하여 문화적 차이를 극복하고 더 나아가 문화의 다양성을 존중하고 이해하고 포용할 수 있는 사람이 될수 있었던것 처럼 나는 도전정신을 가지고 있는 사람이다. 또한, 고등학교때부터 시작한 주식 공부 및 실전 투자경험이 지금까지 약 6년정도 이다. 정말 많은 하락장도 겪으면서 배우는점도 많았고 그럴때마다 포기하지 않고 항상 도전 정신을 가지며 더욱 열심히 투자를 공부하고 그리고 실제로 투자를 하여 좋은 실적을 얻은 경험이 많이 있다. 투자라는것이 항상 잘될수는 없다 하지만 포기 하지않고 도전정신을 가지고 임하면 좋은 결과가 나올 확률을 높일수 있다고 믿고 있고 이 개념은 기업도 똑같다고 나는 생각한다.  

 (6. 자유분석
닛산 자동차는 일본을 대표하는 자동차 제조업체 중 하나로, 1933년에 설립되었다. 다양한 승용차, 상용차, 전기차 등을 생산하며, 글로벌 시장에서 중요한 위치를 차지하고 있음. 본사는 일본 요코하마에 위치하고 있고 1950년대부터 해외 시장에 진출하기 시작했으며, 현재 전 세계 여러 나라에서 생산 및 판매를 하고 있다. 닛산은 최근 몇 년간 재무 성과가 다소 부진했지만, 전기차와 자율주행 기술에 대한 투자를 통해 회복을 도모하고 있음. 또한 프랑스의 르노, 일본의 미쓰비시와 함께 얼라이언스를 형성하고 있다. 이 얼라이언스를 통해 기술과 자원을 공유하며, 글로벌 시장에서의 경쟁력을 강화하고 있다. 최근에는 르노와의 지분 관계를 재조정하여 보다 동등한 파트너십을 구축하려는 움직임도 보이고 있음.
(7. 자유분석
닛산은 2020년에 한국 시장에서 철수했지만, 2028년까지 애프터서비스(AS)를 제공할 예정임. 한국 시장에서의 철수는 닛산의 글로벌 전략 조정의 일환으로 볼 수 있다. 닛산은 전기차와 자율주행 기술에 집중하며, 지속 가능한 미래를 위한 노력을 기울이고 있습니다. 특히, 전기차 분야에서의 리더십을 강화하고자 하는 전략을 펼치고 있다
